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Ipw. ’ad Rangone: «Pronto un importante piano di investimenti dopo lo sharco sullAim»

Digital360, debutto-boom in Borsa

Alberto Magnani

@ Debutto in Borsa positivo
per Digital360, la societa di
servizi digitali B2B che ha fatto
ieriilsuo esordio sull'Aim. Il ti~
tolo, collocato a un prezzo ini-~
zialedi1,5euro,évolatofindal-
le prime fasidinegoziazione fi-
no arialzi oltre il 25%, spingen-
dosi anche a 1,45 euro.
Laquotazionedelgruppoeav-
venutaaseguitodelcollocamen-
to di azioni ordinarie e obbliga-
zioni convertibili, rivolta a inve-
stitori qualificatieal pubblicoin~
distinto e pari un controvalore
complessivo di 6,6 milionidi eu-
ro.Altermine dellTpoil flottante

dovrebbe attestarsi al 19,6%, sa-
lendo al 23% in caso di esercizio
dell'opzione greenshoe (uno
strumento che permette di au-
mentare le dimensioni dell'of-
ferta per rispondere meglio alla
domanda), per una capitalizza-
zione diry,7 milioni di euro.

La partenza accelerata del ti-
tolo tiene fede ai buoni risultati
del collocamento, segnato da
una domanda pari a quasi due
volteil quantitativoofferto. E po-
trebbe dimostrare l'appetito de-
gliinvestitoriperil business pre-
sidiato dall'azienda: la «trasfor-
mazione digitale», ovvero l'ag-
giornamento innovativo delle

imprese e la connessione tra
aziende e fornitori tecnologici.

L'attivita del gruppo ruota
oggi intorno a una piattafor-
ma multicanale che ospita
contenuti editoriali B2B e ser-
vizi di marketing, consulenza
e coaching sul tema dell'inno-
vazione delle aziende.

Dopo lo sbarco in Borsa,
l'obiettivo & espandersi con ac-
quisizionieilrafforzamentode-
gli asset gia consolidati. Il grup-
Po é cresciuto a un tasso medio
del55% negliultimicinque anni,
con un fatturato da 12,8 milioni
di euro nel 2016 (non si andava
oltre gli1,4 milioninel 2011) eun

Ebitda di 1,7 milioni. L'ammini-
stratore delegato e cofondatore
del gruppo, Andrea Rangone,
ha anticipato un «importante
pianodiinvestimenti» aseguito
dell'esordio a Piazza Affari.
Non sono stati forniti nomi su
possibiliprede o unatempistica
sulle operazioni diM&A, anche
selasocieta hascremato un pri-
mo bacinodi scelta.

«Abbjamo identificato una
10ina di possibili target — dice
Rangone - Non possiamo dare
tempi 0 nomi certi, ma avendo
gia fatto sei acquisti in passato
sappiamo come muoverci».
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